
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
 
 

 

 

สารบัญ 

 รอบรั้ว มทส.  

 บทความการเรยีนการสอน 

 Digital Education การศึกษาบนโลกดิจิทัล กับ

ผูเรียนในศตวรรษที่ 21 (1) 

 

 กิจกรรมสถานพัฒนาคณาจารย  
 

 ในการประชุมคร้ังน้ี ไดรับเกียรติจากนักวิทยาศาสตร รางวัล

โนเบล Prof. Thomas Steitz และ นักวิทยาศาสตรโปรตีนชื่อ

ดังจากทั่วโลกเขารวมประชุม และนําเสนองานวิจัยเปนจํานวนมาก 

การประชุม 5th APPA / 12th PST นี้ มคีณาจารยและนักศกึษา

จาก มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี เขารวมนําเสนอผลงานเปน

จํานวนมาก อาทิ การบรรยายนําโดย รองศาสตราจารย ดร. 

วภิา สุจินต อาจารยประจําหลักสูตรชีวเคมี หัวหนาหนวยวิจัย

ไฟฟา-ชีวเคม ี การนําเสนอผลงานวิจัยโดย Dr. Rung-Yi Lai 

จากสาขาวิชาเคมี ดร.ปยณัฐ หม่ีกระโทก และ Ms. Sasimali 

Soysa จากหลกัสูตรชีวเคมี (หนวยวิจัยไฟฟา-ชีวเคมี)   
 
 

 
 
 
 
 สําหรับการนําเสนองานแบบโปสเตอร นายอนุวัต อุนคํา

นักศึกษาปริญญาเอกหลักสูตรชีวเคมี ไดรับรางวัลโปสเตอร

ดีเดน และรางวัลสนับสนุนการเดินทางเพ่ือเขารวมการประชุม

คร้ังตอไป และ นางสาวนารถชนก ศรีโท ผูชวยวิจัยของสาขา

ชีวเคมี ไดรับรางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2 พรอมกันน้ีคณาจารย 

นักศึกษาและ ศิษยเกาของหลักสูตรชีวเคมี และหลักสูตร

เทคโนโลยีชีวภาพ มทส. ไดนําเสนองานวิจัยในรูปแบบ

โปสเตอรท้ังส้ิน 16 ผลงาน แสดงใหเห็นถึงศักยภาพความ

เขมแข็งทางวิชาการของคณาจารย และนักศึกษา หลักสูตร

ชีวเคมี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี เปนท่ีประจักษแก

นกัวิทยาศาสตรไทย และนานาชาติ 
ขอบคุณภาพ/ขาว จากสวนประชาสัมพันธ 

http://web.sut.ac.th/2012/news/detail/1/news20170827 

 

 

ฉบับที่ 9 ปที่ 10 ประจําเดือนกันยายน 2560 

 
 
 
 

 
 
 

 

 

 

 ศาสตราจารย ดร. เจมส เกตุทัต-คารนส อาจารย

ประจําสาขาวิชาเคมี สํานักวิชาวิทยาศาสตร และ หัวหนา

ศูนย วิ จัยโครงสรางและการประยุกต ใชสารชีวโมเล กุล 

ม ห า วิ ท ย า ลั ย เ ท ค โ น โ ล ยี สุ ร น า รี  ( ม ท ส . )  เ ข า รั บ

รางวัล “ศาสตราจารย ดร. ม.ร.ว. ชิษณุสรร  สวัสดิวัตน 

ประจําป 2017”  โดยสมาคมโปรตีนแหงประเทศไทย ท่ีจะ

มอบแกนักวิจัยดานโปรตีนดีเดน ประกอบกับไดสงเสริมงาน

ทางดาน Protein Crystallography  ในประเทศ และความ

เสียสละในการรวมกอต้ังและพัฒนาโปรตีนแหงประเทศไทย

ศาสตราจารย ดร. เจมส เกตุทัต-คารนส ถือเปนนักวิจัย

โปรตีนดีเดนคนแรกของประเทศไทยท่ีไดเขารับรางวัลนี้  

นอกจากนี้ ยังไดรับเลือกใหเปน ประธานสมาคมโปรตีนแหง

เอเชียแปซิฟก  (ป 2560-2561)  นับเปนนักวิจัยจากประเทศ

ไทยคนท่ี 2 ที่ไดรับเกียรติน้ีตอจากศาสตราจารย ดร. ม.ร.ว. 

ชิษณุสรร  สวัสดิวัตน  ในการประชุมสมาคมโปรตีนแหงเอเชีย

แปซิฟกคร้ังที่ 5 และการประชุมวิชาการสมาคมโปรตีนแหง

ประเทศไทยคร้ังท่ี 12 (5th APPA / 12th PST) เมื่อวันที่ 11-14 

กรกฎาคม 2560 ท่ีผานมา 
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รอบรั้ว มทส. 
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สาํหรบัตัวผมที่เปนอาจารยมานาน ไมคอยไดพดูถึง

ภาพรวมยุค  Digital Economy ในฝ งการ ศึกษาหรื อ

วิชาการเลย สวนใหญเปนในเชิงของผูประกอบการมา

ตลอดท้ัง Startups หรือ SMEs รอบนี้ เลยอยากจะมา

ถายทอดเร่ืองที่นาสนใจเก่ียวกับวงการการศึกษาบางดีกวา 

ไหน ๆ ก็เปนอาจารยประจาํอยูมหาวิทยาลัยอยูแลว 

บทเรียนสําหรับผูเรียนบนสื่อดิจิทัล ก็เหมือน

เคร่ืองมือการตลาดตัวหนึ่งท่ีตองทํา Content Marketing 

เรียกความสนใจใหเกิด Attraction และ Convert เพียงแค 

Convert เปลี่ยน Visitor (ผูเยี่ยมชมซึ่งอาจจะเปนผูเรียน

ธรรมดา หรือคนทั่วไป) ใหกลายเปน Learners (ผูเรียนที่

แทจริง) ที่สนใจในบทเรียนของเราอยางแทจริง 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ในยุคที่ทุกสิ่งเขาสูโลกของดิจิทัล (Digital) ท้ังเร่ืองของ

แนวโนมการตลาด ส่ือสังคมออนไลน เว็บไซต แอพพลเิคชั่น

บนสมารทโฟนหรือธุรกิจ ไปจนถึงภาครัฐฯ สําหรับสวน

ของการศึกษาเองก็มีการต่ืนตัวในการนําเทคโนโลยีและ

สารสนเทศที่มากมายมาประยุกตใชกับผูเรียน เชน นักเรียน 

นิสิต หรอืนักศึกษาเชนกัน 

ตัวผมเองไดเขารวมเครือขายของอาจารย ผาน

เค รื อข า ยกา รพัฒนา วิ ช า ชีพ อาจ า รย และอ งค ก ร

ระ ดับ อุดม ศึกษา  ( ควอท. )  ห รื อ  Professional and 

Organizational Development Network of Thailand 

Higher Education ที่ มี ก า ร แล ก เป ล่ี ย นอ งค ค ว าม รู  

ประสบการณ และแนวคิดในเร่ืองของการปรับปรุงการ

เรียนการสอนในระดับอุดมศึกษาที่เก่ียวกับ “นวัตกรรม

ดานการเรียนการสอน” ในนามของมหาวิทยาลัยรวมกับ

อาจารย และนักวิชาการ ผูทรงคุณวุฒิจากหลายๆ สถาบัน

ในประเทศไทย  ทั้ งศาสตรด าน สั งคมศาสตร  และ

วิทยาศาสตร ทุกศาสตรตางยอมรับวา เทคโนโลยีดาน ICT 

มีผลตอการเรียนการสอนของอาจารยท่ีจะถายทอดองค

ความรูไปสูผูเรียนในปจจุบัน 

ผูเรียนในศตวรรษที่ 21 

เพราะในตอนนี้ผูเรียน หรือนักเรียน นักศึกษา มี

แนวโนมที่เปล่ียนไป เชนกันกับผูบริโภคในภาคการคาและ

ธุรกิจ เพียงแคเปลี่ยนจากการซ้ือ-ขาย หรือการทําโฆษณา

ออนไลน  เปนแนวโนมที่เปล่ียนไปในการศึกษา หรือการ

เรียนรูแทน อีกทั้งไดขอสรุปจากอาจารย และนักวิชาการ

สวนใหญระบุแนวโนมการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึ้นน้ีวา “การ

เปล่ียนแปลงแนวคิดดานการศึกษาในศตวรรษที่  21 

( Changing Education Paradigms, Ken Robinson, 

2006 )” โดยมีขอมูลที่ถูกตกผลึก และพัฒนาออกมาใน

ประเทศไทย โดยทาน  ศ. นพ. วิจารณ พานิช (หนังสือวิถี

สรางการเรียนรูครูเพื่อศิษยในศตวรรษที่ 21) ที่ตอกยํ้ากับ

สายวิชาการในแงของแนวคิดท่ีวา สาระวิชาความรูแมจะมี

ความสําคัญ แตก็ยังไมเพียงพอสําหรับการเรียนรูเพื่อมีชีวิต

ในโลกยุคศตวรรษที่ 21 เพราะปจจุบันการเรยีนรูสาระวิชา 

(Content หรือ Subject Matter) สวนมากจะเปนการ

เรียนรูจากผูเรียน หรือนักศึกษา โดยการคนควาเองผาน

สารสนเทศจํานวนมหาศาลบนโลกอินเทอรเน็ตที่เปนสื่อ

หลักที่แซงหนาหนังสือ และตําราไปแลว 
 

บทความดานการเรยีนการสอน 
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Digital Education การศึกษาบนโลก

ดิจิทัล กับผูเรียนในศตวรรษท่ี 21 (1) 

 

บัญญพนต พูนสวสัดิ ์

อาจารยประจําสาขาการออกแบบเชิง

โตตอบและการพัฒนาเกม คณะเทคโนโลยี

สารสนเทศ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย, 

นักเทคโนโลยีการศึกษา ชํานาญการดาน Blended Learning 

และ Game-Based Learning ควบตําแหนงกรรมการผูจัดการ

บริษัท เดยเดฟ จาํกัด ที่ปรึกษาดานธุรกิจดิจิทัลดวยประสบการณ

ในสายงานมากกวา 10 ป 

 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ความทาทายที่แทจริงกลับอยูในเรื่ องของ Critical 

thinking & Problem Solving, Communications, 

Information & Media Literacy และ Computing & 

ICT literacy เพียง 3 ขอ เทานั้นที่ดูจะตองมีการปรับตัว

ในแวดวงวิชาการกันขนานใหญ เพราะดวยรูปแบบของการ

ติดตอสื่อสารผานสมารทโฟน เชน Facebook, LINE, 

Twitter และ Instagram ที่ผูเรียน หรือนักศึกษานิยมใชใน

การแสดงออกในเร่ืองความสนใจของตน และการใช 

Google และสารสนเทศจํานวนหมื่นลานลานมหาศาล 

หลายแหงบนเว็บไซตก็สามารถเรียนรูดวยตนเอง แซงหนา

สิ่งท่ีผูสอน หรืออาจารยเตรียมพรอมใหเกิดภาวะที่ผูเรียน

หรือ “เด็กรุนใหม” (คน GenC) ใหความสําคัญกับ

ศาสตรแขนงอ่ืนนอยลง และเจาะจงเพียงสิ่งที่ตนถนัด

มากข้ึน โดยไมตองพ่ึงอาจารย หรือหองเรียน ไปจนถึงไม

ตองพ่ึงสถาบัน 

เพราะคน  GenC มักจะใชความรูเฉพาะดานโดย

ศึกษาผานบนอินเทอรเน็ตในการติดตามและศึกษา ไมคอย

อยากจะทํางานในบริษัท เลือกที่จะเปนการทํางานในระยะส้ัน 

หรือรูปแบบ Freelance ไมใหความสําคัญกับวุฒิ เพราะ

เชื่อมั่นใน Skill หรือทักษะเฉพาะดานท่ีตนถนัด ไมชอบ

กฎเกณฑลอมกรอบ และจุดประสงคหลักของชีวิตคือ การ

เปนเจาของธุรกิจ หรือเปนนายตัวเอง แตดวยรูปแบบของ

สังคม และระบบการทํางานในประเทศไทยยังคงตองใชวุฒิ

ในการศึกษาเปนใบเบิกทางสวนใหญ คน GenC หรือคนรุน

ใหมก็ยังตองใช คําวา “จําใจ” เขามาใชเวลาศึกษาใน

สถาบันตามปกติ แตกตางจากเดิมเพียงแคเร่ืองของการ

เรียนนั้น สถิติความสนใจ หรือสมาธิของคน GenC หรือ

ผูเรียนในศตวรรตที่ 21 นั้นมีอัตราความสนใจ และตั้งใจ

เพียงแค 20 นาทีเทานั้น 

ดังนั้น การจะใหเกิดการเรียนรูที่มีประสิทธิภาพตอ

คนกลุมนี้นั้นเปนเร่ืองท่ีตองวางแผนอยางละเอียด รูปแบบ

การทํางานของผูสอนจึงตองปรับเปลี่ยนไปพรอมกับการ

นําเสนอบทเรียนที่แตกตางจากสมัยกอนแบบหนามือเปน

หลังมือ 

การเรียนการสอนในศตวรรษที่ 21 นี้ ครูหรืออาจารยจะมี
เพียงบทบาทในเชิงการชวยแนะนําและออกแบบกิจกรรม 
ไปจนถึงการสรางเงื่อนไขท่ีจะชวยใหผู เรียนสามารถ
ประเมินความกาวหนาของการเรียนรูของตนเองได ใน
รูปแบบการศึกษา และนวัตกรรมการสอนก็มีหลากหลาย
รูปแบบแยกยอยออกไปตามคุณลักษณะของผูเรียนหรือ
นักศึกษา อาจจะสรุปไดวา ผูเรียนในศตวรรษที่ 21 นั้น 
จะตองมทีักษะเหลานี้อยูในเกณฑที่ตองทําการวิเคราะห 
ทักษะระดับพ้ืนฐานที่เคยมีมากอน 
1. Reading หรอืทักษะการอาน เพื่อเปนจุดเร่ิมตนในการ

เขาถึงองคความรู หรือสารสนเทศ 
2. Writing หรือทักษะการเขียนเพื่อเปนการเริ่มตนถึง

ทักษะของการถายทอดและการสื่อสาร 
3. Arithmetics หรือทักษะการคํานวณ หรือการคิดเชิง

คณิตศาสตร-ตรรกะศาสตร เพื่อใชในการคิดแกปญหา
ชีวิตประจํา วันทักษะระดับมาตรฐานที่ เกิดขึ้นใน
ศตวรรตที่ 21 

4. Critical thinking & Problem Solving ห รื อทั กษ ะ
การคิดเชิงวิพากษและการแกปญหาโดยอาศัยการ
เรียนรูและสังเกตุ 

5. Creativity & Innovation หรือทักษะดานความคิด
สรางสรรค และการคิดคนนวตักรรม 

6. Cross-Cultural Understanding ทักษะการเ รียนรู
บนความเขาใจดานวัฒนธรรมที่แตกตาง เพื่อสราง
ระเบียบ 

7. Collaboration, Teamwork & Leadership ทั กษ ะ
ดานการทํางานเปนทีมและภาวะผูนํา 

8. Communications, Information & Media Literacy 
ทักษะดานการส่ือสารและมีความรูในการสืบคนสื่อ 

9. Computing & ICT literacy ทักษะด านการใช งาน
อุปกรณคอมพิวเตอรและขอมูลสารสนเทศรูปแบบ
ดิจิทลั 

10. Career & Learning Skills ทั กษ ะที่ ต ร งกั บ ค ว า ม
ชํานาญในการประกอบอาชีพและการพัฒนาการเรียนรู
ผสมเขากับการทํางาน 

สําหรับลีลาเทคนิคการสอน หรือการเตรียมความพรอมใน
รูปแบบของอาจารยนั้น ตองปรับปรุงทักษะสําหรับผูเรียน
จากเดิมแค 3 ขอพื้นฐาน ใหกลายเปน 10 ขอที่ดูลําบาก 
เอาเขาจริงหากมองโดยผิวเผินอาจจะคิดวาเปนไปไดยาก แต
ดวยคุณลักษณะของผูเรียนที่อยูในศตวรรตที่ 21 น้ัน 
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เปนการ Convert เปลี่ยน Visitor (ผูเย่ียมชมซ่ึงอาจจะเปน

ผู เรียนธรรมดา หรือคนทั่วไป) ใหกลายเปน Learners 
(ผูเรียนที่แทจริง) ที่สนใจในบทเรียนของเราอยางแทจริง 

ดังนั้นเครื่องมือในการทําการตลาด หรือ การศึกษาน้ันก็คือ
เคร่ืองมือท่ีคลายกัน คือ Social Media หรือสื่อสังคม

ออนไลน ท้ังบนเว็บไซต  และสมารทโฟน เชน Blog, 

Facebook, Google Hangout แ ล ะ ชั่ ว โ ม ง เ รี ย น  E-
Classroom รู ป แ บ บ ดิ จิ ทั ล ส ม บู ร ณ อ ย า ง  Google 

Classroom (ใชไดเฉพาะสถานศึกษา) 

ที่มา:  https://www.digitalagemag.com/digital-

education-การศึกษาบทโลกดจิิทัล-กับผูเรยีนในศตวรรษที-่21/ 

 

ตอนที่ 2 จะนําเสนอแหลงความรูของ GenC 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สื่อดิจิทัลเบี่ยงเบนความสนใจ และชั่วโมงโฮมรูมบน 

Facebook 

 หองสมดุ ณ ตอนนี้เต็มไปดวยหนังสือดี ๆ ท่ีไมใชแค

ไมมีคนหยิบ หรือยมืไปอาน แมแตจะเอาไปถายเอกสารยังไม

คอยจะมี อันที่จริงหองสมุดกลายเปนสถานที่ที่เต็มไปดวย

หนังสือดีๆ ที่ ไม เคยเปลี่ยนตําแหนงจากชั้นวางเสีย

มากกวา ส่ือดิจิทัลอยางวิดีโอ อยางตัวอยางภาคปฏิบัติ 

หรือ Tutorials บนเว็บไซต YouTube กลายเปนแหลง

คนควาขนาดใหญสําหรับผูเรียน ณ เวลาน้ี ทั้งที่เกิดจาก 

User Generate Content ขึ้นมาเอง หรือจากอาจารย

สถาบัน สําหรับตัวผมก็ตองยอมรับวา การบันทึกการสอน

ในชั่วโมงดวยโปรแกรมบันทึกการเรียนการสอนยอนหลัง 

มันไมไดชวยวัดความอยากรูอยากเห็น อยากศึกษาหรือ

ทบทวนจากผูเรียนเลย กลับคิดวาเปนเพียงการลงทุนที่  

เสียเปลา เมื่อไปเห็นสถิติของผูเรียนในรายวิชาที่เขาไป

เป ดดู  การ เ รี ยนการสอนยอนหลั ง น้ันอ ยู ที่  0. 67 

เปอรเ ซ็นต จากจํานวนของผู เรียนรายวิชาทั้งหมด 

เหตุผลที่พอจะคาดเดาไดจากการสอบถามก็ไดเพียง

ขอคิดวา ผูเรียนไมเคยอยากจะทบทวนรายวิชาที่ผูสอน

ไดสอนยอนหลัง ผู เรียนตองการวิดีโอที่เปนสิ่งที่ผูสอน

แนะนําเทคนิค หรือทบทวนบทเรียนแบบสรุปพรอมตัวอยาง

ใหเขาใจในเวลา 20 - 50 นาทมีากกวา ดวยเหตุผลสนับสนุน

ที่วาวิดีโอที่บันทึกจากระบบบันทึกการเรียนการสอนใน

ชั่วโมงเรียนนั้น มันมีระยะเวลายาวเกินไป และมีการทิ้ง

ระยะความเขมขน หรือการขัดจังหวะปรากฏตลอดชวงการ

บันทึก ก็กลายเปนวาผลลัพธนี้สอดคลองกับความสนใจ 

และสมาธิของคน GenC ที่มีพื้นฐานในแงการรับรูสารสนเทศ 

และการเรียนรูที่ 20 นาทีนั่นเอง กลายเปนวาสําหรับผมนั้น 

สื่อดิจิทัลที่เราใชทําการตลาดใหลูกคาสนใจมาตลอด 

ตามหลักของ Inbound Marketing 

การตลาดสมยัใหม สามารถนํามาประยุกตใชไดกับการศึกษา 

เปนไปไดวา บทเรียนสําหรับผูเรียนบนส่ือดิจิทลั ก็

เหมือนเคร่ืองมือการตลาดตัวหนึ่ง ท่ีตองทํา Content 

Marketing เ รี ยกความสน ใจ ให เ กิด  Attraction และ 

Convert เพียงแคเปลี่ยนจาก Visitor (ผู เยี่ยมชม) เปน 

Customer (ลูกคา)  
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